
Pozri sa, ako vyplniť 
Business Canvas Model. 

Model si môžeš stiahnuť vo
Worde na tomto odkaze.

Opíš subjekty potrebné pre podnikanie
(dodávateľov alebo iných partnerov).

Opíš základné činnosti, prostredníctvom ktorých
vyrábaš výrobky alebo poskytuješ služby.

Opíš, čo všetko potrebuješ na vykonávanie
kľúčovej činnosti (fyzické zdroje, intelektuálne
zdroje, ľudské a finančné zdroje).

Opíš, aký problém zákazníka riešiš a čo zákazník
získa kúpou výrobku alebo služby.

Opíš, ako komunikuješ so zákazníkmi a ako s
nimi buduješ dlhodobé vzťahy.

Popíš, akým spôsobom kontaktuješ svojho
zákazníka a ako mu dodávaš tovar alebo služby.

Popíš, ktorí zákazníci kupujú produkty
najčastejšie a čo všetko vieš o svojich
zákazníkoch.

Spíš hlavné náklady spojené s tvojou
podnikateľskou činnosťou. 

Popíš, za čo konkrétne zákazníci platia (za službu,
prenájom, produkt, predplatné atď.).

Máš zaplatené dane, poznáš svoje náklady, svojich zákazníkov,
konkurenciu, svoj produkt, partnerov, zdroje, distribučné
kanály, príjmy, a pritom nie si Elon Musk, ale obyčajný človek.

Schopnosť posúdiť prostredie, rozpoznať
príležitosti a hrozby, zhromaždiť zdroje 
a vykonávať činnosti vedúce k úspechu
podnikania. Schopnosť opísať a analyzovať firmu a
odhadnúť jej budúcnosť. Zahŕňa aj schopnosť
vykonávať finančné odhady – koľko peňazí bude
potrebných na začiatok alebo rozšírenie
podnikania.

Nemám prehľad o všetkom,
o čom by som asi mal.

Ako na to:

Zisti viac

Vytvorím model Business Canvas
(podľa A. Osterwaldera).

SCHOPNOSŤ VYTVORIŤ
PODNIKATEĽSKÝ PLÁN

Pomenujem všetky časti modelu –
partnerstvá, činnosti, zdroje,
hodnotu, vzťahy, distribučné kanály,
zákazníkov, náklady, výnosy.
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V čom som dobrá/dobrý?
Čo považujú ostatní za
moje silné stránky?
V čom vynikám?
Čo viem inak ako ostatní?
Čo môžem urobiť, aby som
mohol/mohla byť
lepšia/lepší?
Kto, alebo čo mi môže
pomôcť v zlepšení?
Som teamový hráč, mám
schopnosť sa spájať,
hľadať prepojenia?

SCHOPNOSTI

Aké konkrétne príležitosti
mám?
Kde všade vidím svoje
príležitosti?
K čomu ich môžem využiť?
Ako by som mohol/mohla
zlepšiť svoje šance na trhu?

PRÍLEŽITOSTI

SWOT ANALÝZA

Akých úloh sa obávam? 
Čo odkladám na neskôr?
Aké obmedzenia si vytváram
sama/sám?
Ako môžem ovplyvniť svoje
vnútorné obmedzenie?
Čo môžem urobiť preto, aby
som svoje zásadné
obmedzenia
odstránil/odstránila?

OBMEDZENIA

Čo je moja najväčšia nočná
mora pri otázke – úspech?
 Kto môže ohroziť môj cieľ?
 Čo sa so mnou deje, keď sa
cítim byť ohrozená/ohrozený?
 Čo mi funguje, keď chcem
hrozbu, pochybnosti odvrátiť?
 Je možné obrátiť hrozbu v
príležitosť? Ak áno, ako to
môžem urobiť?

HROZBY

Nezabudni, aby bola analýza účinná, je potrebné sa zamyslieť nad tým, ako vyťažiť zo svojich silných
stránok čo najviac, ako odstrániť svoje obmedzenia, nedostatky, ako čo najlepšie využiť príležitosti 
a ako eliminovať hrozby.


