
Podstawowe formy fundraisingu

Cele bloku
•	 Zorientowanie osób pracujących z młodzieżą w kwestiach finansowania z wielu źródeł 	
	 i zarządzania projektami. Celem jest także przedstawienie osobom pracującym z mło-	
	 dzieżą pewnych podstawowych i odpowiednich narzędzi służących realizacji ich pomy-	
	 słów i projektów w taki sposób, by mogły je zastosować.
•	 Zrozumienie i umiejętność analizowania, wyjaśniania i porządkowania różnych pojęć 	
	 i relacji w dziedzinie finansowania i pozyskiwania funduszy.

Grupa
6-20 osób

Materiał
Dla każdego zespołu w grupie:
•	 tablica magnetyczna lub tablica flipchartowa 
•	 kartki z pojęciami i definicjami – wydrukuj dwustronnie (Załącznik 1.1)
•	 kartki z przykładami (Załącznik 1.2)
•	 strzałki z wiązaniami (Załącznik 1.3)
Dla każdego uczestnika:
•	 papier lub notatnik, markery, długopisy lub ołówki

Długość w minutach
105 min. (30 min. + 30 min. + 45 min.)

Streszczenie
1.	 Podstawowa terminologia – zagadka finansowania (naklejenie na flipchart – tablicę, praca 	
	 w grupach) – 30 min.
2.	 Sortowanie – tworzenie mapy pojęciowej i relacyjnej (praca w grupach) – 30 min. 
3.	 Rzecznik i przeciwnicy – (dyskusja) – 45 min.

Instrukcje
Po obopólnym uzgodnieniu trener dzieli grupę na 4-osobowe zespoły. W takim składzie ze-
społy pozostaną również w innych blokach szkoleniowych. Każdy zespół wybiera swój kolor 
(zgodnie z kolorami przygotowanych kart i arkuszy ćwiczeń).

1.	Podstawowa terminologia – Puzzle o finansowaniu – 30 min.
Trener rozdaje każdej grupie karty z nazwą pojęcia lub procesu oraz karty z konkretnym 
przykładem lub definicją. Zadaniem każdej grupy jest dopasowanie przykładów lub definicji 
do właściwej terminologii. Po zakończeniu pracy w grupach uczestnicy wraz z trenerem pre-
zentują stworzone przez siebie pary i porządkują je na flipcharcie. Prowadzący wzywa każdą 
grupę po kolei, dopóki nie przyporządkuje wszystkich par poprawnie.

2.	Sortowanie – tworzenie mapy pojęciowej i relacyjnej – 30 min.
Każdy czteroosobowy zespół ma identyczne karty pojęć i procesów. Zadaniem każdego ze-
społu jest przygotowanie mapy pojęciowej z rozmieszczeniem pojęć i przyporządkowaniem 
procesów (kart) z odpowiednimi powiązaniami (bardzo ważne, ważne, mniej ważne). 

•	 Jak zdobyć środki na realizację swoich pomysłów/projektów
•	 Instrumenty finansowania w branży kultury i branży twórczej oraz zarządzanie 	
	 projektami
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3.	Rzecznik i przeciwnicy – 45 min.

Każdy zespół wybiera spośród siebie rzecznika, który przedstawi mapę koncepcji zespołu 	
i uzasadni rozmieszczenie kart i strzałek. Członkowie pozostałych zespołów będą mogli 	
skomentować proponowane rozmieszczenie. Na koniec trener ocenia całe ćwiczenie i jego 
wyniki.
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Załącznik 1.1: Karty z pojęciami i definicjami (wydrukuj dwustronnie)
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Załączniki
Załącznik 1.1: Karty z pojęciami i definicjami (wydrukuj dwustronnie)

Osiągnięcie pożądanego stanu. Spełnia on nasz 
zamiar i zmienia zidentyfikowany problem, sytu-	
ację wyjściową. Może mieć charakter ilościowy 	
lub jakościowy. Musi spełniać cechy SMART (spe-	
cyficzny, mierzalny, akceptowalny, realistyczny, 
określony w czasie).

Obecny zidentyfikowany stan, który chcemy zmie-	
nić. Określa się go na podstawie wymiernych 	
danych, wskaźników w danej dziedzinie.
Opis i identyfikacja problemów, które projekt 
powinien rozwiązać – oraz ich przyczyn.

Narzędzie, czyli forma o określonej metodzie 
osiągania założonego celu, związana i określona 
w czasie i przestrzeni oraz ograniczona innymi 	
zasobami (finansowymi, kadrowymi itp.).

Suma czynników zewnętrznych i wewnętrznych, 
które negatywnie wpływają na proces realizacji	
projektu. Są one związane z ograniczeniami za-
sobów projektu (kadrowych, czasowych, finan-
sowych). Wielkość i poziom ryzyka jest wprost 	
proporcjonalna do wielkości, zakresu, skali lub 
złożoności projektu.

Zbiorowość wszystkich osób lub grup, do których 
skierowany jest projekt. Osoby te odniosą korzyś-
ci z realizacji projektu i są bezpośrednio (w pierw-	
szej kolejności) lub pośrednio (wtórnie) dotknięte 
jego skutkami.

Plan wydatków i przychodów. Określa on koszty	
niezbędne do pomyślnej realizacji projektu i 
osiągnięcia wyznaczonych celów. Ma on swoje 
własne zasady i podział na poszczególne pozycje, 
które różnią się w zależności od naboru wniosków 
o dofinansowanie.

Kwota środków finansowych potrzebnych do sfi-
nansowania działań projektowych dla osiągnięcia 
celu. Specjalna i ograniczona kwota pieniędzy 
przeznaczona na rozwiązanie konkretnego pro-
blemu.

Jeden z kluczowych parametrów projektu, obok 
zakresu i czasu. Zbiór ograniczonych zasobów 
potrzebnych do realizacji projektów, określanych 
jako zasoby ludzkie, finansowe i materialne. 	
Generują one wydatki i są zależne od budżetu.

Zestaw działań, które należy zrealizować w celu 
osiągnięcia wyznaczonego celu, zmiany sytuacji 
wyjściowej. Jest to narzędzie służące osiągnięciu 
tej zmiany oraz przełożeniu idei i celów na rzeczy-	
wistość. 
Jest niepowtarzalny, określony w czasie i ma 	
ograniczone zasoby.

Określony, zidentyfikowany negatywny stan, zada-	
nie lub proces, który chcemy zmienić, rozwiązać 
lub wyeliminować w ramach projektu. Stanowi on 
różnicę pomiędzy stanem obecnym a pożądanym 
stanem przyszłym.
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Załącznik 1.1: Karty z pojęciami i definicjami (wydrukuj dwustronnie)
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Załączniki
Załącznik 1.1: Karty z pojęciami i definicjami (wydrukuj dwustronnie)

Jest to alternatywna forma finansowania, która łączy 
tych, którzy dysponują środkami i chcą je zainwestować, 
z tymi, którzy potrzebują funduszy na sfinansowanie kon-
kretnego projektu. Działa na zasadzie zbierania niewiel-
kich indywidualnych wpłat od dużej liczby osób, zwykle 
za pośrednictwem Internetu. Projekty są zazwyczaj ukie-
runkowane na finansowanie stosunkowo niewielkich 
celów. Z jednej strony jest osoba z pomysłem na projekt, 
która zakłada kampanię crowdfundingową – właściciel 
projektu, a z drugiej strony są inwestorzy – wpłacający.

Zaproszenie do crowdfundingu opublikowane na 
platformie internetowej w celu zaangażowania 
społeczeństwa w finansowanie projektu. Zwykle 
jest ograniczony w czasie.

Osoba wspierająca kampanię crowdfundingową. 
Swoją darowizną przyczynia się do osiągnięcia 
celu kampanii i nie oczekuje niczego w zamian. 
Uczestniczy głównie w różnych kampaniach zbie-
rania funduszy.

Portal internetowy oferujący możliwość opubli-	
kowania zaproszenia do składania wniosków o 
wsparcie finansowe ze strony społeczeństwa.

Wspiera kampanię crowdfundingu inwestycyj-
nego, która pozwala zainwestować kapitał w 
wybraną przez siebie firmę i otrzymać zarówno 
udział, jak i możliwość wyceny swojej inwestycji. 
W zamian firma otrzymuje środki finansowe na 
rozwój swojej działalności.

Osoba fizyczna lub prawna, która poprzez aktyw-	
ną kampanię wnosi swój wkład we wsparcie reali-	
zacji projektu. Może to skutkować otrzymaniem 
jednej z nagród oferowanych przez autora kam-
panii.

Jest to proces lub ciągła działalność, której efek-
tem jest gromadzenie i pozyskiwanie środków 
finansowych na wsparcie projektu, organizacji, 
osoby fizycznej lub działalności. Najpopularniej-
sze metody to crowdfunding, darowizny i dotacje.

Sposób na podziękowanie wspierającym za ich 
wkład w kampanię crowdfundingową. Najczęściej 
jest to coś bezpośrednio związanego ze wspiera-
nym projektem – koszulka z motywem projektu, 
bilety na wydarzenie lub książka, na której wyda-
nie zbiera pieniądze autor.
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Osiągnięcie pożądanego stanu. Spełnia on nasz 
zamiar i zmienia zidentyfikowany problem, sytu-	
ację wyjściową. Może mieć charakter ilościowy 	
lub jakościowy. Musi spełniać cechy SMART (spe-	
cyficzny, mierzalny, akceptowalny, realistyczny, 
określony w czasie).

Obecny zidentyfikowany stan, który chcemy zmie-	
nić. Określa się go na podstawie wymiernych 	
danych, wskaźników w danej dziedzinie.
Opis i identyfikacja problemów, które projekt 
powinien rozwiązać – oraz ich przyczyn.

Narzędzie, czyli forma o określonej metodzie 
osiągania założonego celu, związana i określona 
w czasie i przestrzeni oraz ograniczona innymi 	
zasobami (finansowymi, kadrowymi itp.).

Suma czynników zewnętrznych i wewnętrznych, 
które negatywnie wpływają na proces realizacji	
projektu. Są one związane z ograniczeniami za-
sobów projektu (kadrowych, czasowych, finan-
sowych). Wielkość i poziom ryzyka jest wprost 	
proporcjonalna do wielkości, zakresu, skali lub 
złożoności projektu.

Zbiorowość wszystkich osób lub grup, do których 
skierowany jest projekt. Osoby te odniosą korzyś-
ci z realizacji projektu i są bezpośrednio (w pierw-	
szej kolejności) lub pośrednio (wtórnie) dotknięte 
jego skutkami.

Plan wydatków i przychodów. Określa on koszty	
niezbędne do pomyślnej realizacji projektu i 
osiągnięcia wyznaczonych celów. Ma on swoje 
własne zasady i podział na poszczególne pozycje, 
które różnią się w zależności od naboru wniosków 
o dofinansowanie.

Kwota środków finansowych potrzebnych do sfi-
nansowania działań projektowych dla osiągnięcia 
celu. Specjalna i ograniczona kwota pieniędzy 
przeznaczona na rozwiązanie konkretnego pro-
blemu.

Jeden z kluczowych parametrów projektu, obok 
zakresu i czasu. Zbiór ograniczonych zasobów 
potrzebnych do realizacji projektów, określanych 
jako zasoby ludzkie, finansowe i materialne. 	
Generują one wydatki i są zależne od budżetu.

Zestaw działań, które należy zrealizować w celu 
osiągnięcia wyznaczonego celu, zmiany sytuacji 
wyjściowej. Jest to narzędzie służące osiągnięciu 
tej zmiany oraz przełożeniu idei i celów na rzeczy-	
wistość. 
Jest niepowtarzalny, określony w czasie i ma 	
ograniczone zasoby.

Określony, zidentyfikowany negatywny stan, zada-	
nie lub proces, który chcemy zmienić, rozwiązać 
lub wyeliminować w ramach projektu. Stanowi on 
różnicę pomiędzy stanem obecnym a pożądanym 
stanem przyszłym.
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Jest to alternatywna forma finansowania, która łączy 
tych, którzy dysponują środkami i chcą je zainwestować, 
z tymi, którzy potrzebują funduszy na sfinansowanie kon-
kretnego projektu. Działa na zasadzie zbierania niewiel-
kich indywidualnych wpłat od dużej liczby osób, zwykle 
za pośrednictwem Internetu. Projekty są zazwyczaj ukie-
runkowane na finansowanie stosunkowo niewielkich 
celów. Z jednej strony jest osoba z pomysłem na projekt, 
która zakłada kampanię crowdfundingową – właściciel 
projektu, a z drugiej strony są inwestorzy – wpłacający.

Zaproszenie do crowdfundingu opublikowane na 
platformie internetowej w celu zaangażowania 
społeczeństwa w finansowanie projektu. Zwykle 
jest ograniczony w czasie.

Osoba wspierająca kampanię crowdfundingową. 
Swoją darowizną przyczynia się do osiągnięcia 
celu kampanii i nie oczekuje niczego w zamian. 
Uczestniczy głównie w różnych kampaniach zbie-
rania funduszy.

Portal internetowy oferujący możliwość opubli-	
kowania zaproszenia do składania wniosków o 
wsparcie finansowe ze strony społeczeństwa.

Wspiera kampanię crowdfundingu inwestycyj-
nego, która pozwala zainwestować kapitał w 
wybraną przez siebie firmę i otrzymać zarówno 
udział, jak i możliwość wyceny swojej inwestycji. 
W zamian firma otrzymuje środki finansowe na 
rozwój swojej działalności.

Osoba fizyczna lub prawna, która poprzez aktyw-	
ną kampanię wnosi swój wkład we wsparcie reali-	
zacji projektu. Może to skutkować otrzymaniem 
jednej z nagród oferowanych przez autora kam-
panii.

Jest to proces lub ciągła działalność, której efek-
tem jest gromadzenie i pozyskiwanie środków 
finansowych na wsparcie projektu, organizacji, 
osoby fizycznej lub działalności. Najpopularniej-
sze metody to crowdfunding, darowizny i dotacje.

Sposób na podziękowanie wspierającym za ich 
wkład w kampanię crowdfundingową. Najczęściej 
jest to coś bezpośrednio związanego ze wspiera-
nym projektem – koszulka z motywem projektu, 
bilety na wydarzenie lub książka, na której wyda-
nie zbiera pieniądze autor.
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Osiągnięcie pożądanego stanu. Spełnia on nasz 
zamiar i zmienia zidentyfikowany problem, sytu-	
ację wyjściową. Może mieć charakter ilościowy 	
lub jakościowy. Musi spełniać cechy SMART (spe-	
cyficzny, mierzalny, akceptowalny, realistyczny, 
określony w czasie).

Obecny zidentyfikowany stan, który chcemy zmie-	
nić. Określa się go na podstawie wymiernych 	
danych, wskaźników w danej dziedzinie.
Opis i identyfikacja problemów, które projekt 
powinien rozwiązać – oraz ich przyczyn.

Narzędzie, czyli forma o określonej metodzie 
osiągania założonego celu, związana i określona 
w czasie i przestrzeni oraz ograniczona innymi 	
zasobami (finansowymi, kadrowymi itp.).

Suma czynników zewnętrznych i wewnętrznych, 
które negatywnie wpływają na proces realizacji	
projektu. Są one związane z ograniczeniami za-
sobów projektu (kadrowych, czasowych, finan-
sowych). Wielkość i poziom ryzyka jest wprost 	
proporcjonalna do wielkości, zakresu, skali lub 
złożoności projektu.

Zbiorowość wszystkich osób lub grup, do których 
skierowany jest projekt. Osoby te odniosą korzyś-
ci z realizacji projektu i są bezpośrednio (w pierw-	
szej kolejności) lub pośrednio (wtórnie) dotknięte 
jego skutkami.

Plan wydatków i przychodów. Określa on koszty	
niezbędne do pomyślnej realizacji projektu i 
osiągnięcia wyznaczonych celów. Ma on swoje 
własne zasady i podział na poszczególne pozycje, 
które różnią się w zależności od naboru wniosków 
o dofinansowanie.

Kwota środków finansowych potrzebnych do sfi-
nansowania działań projektowych dla osiągnięcia 
celu. Specjalna i ograniczona kwota pieniędzy 
przeznaczona na rozwiązanie konkretnego pro-
blemu.

Jeden z kluczowych parametrów projektu, obok 
zakresu i czasu. Zbiór ograniczonych zasobów 
potrzebnych do realizacji projektów, określanych 
jako zasoby ludzkie, finansowe i materialne. 	
Generują one wydatki i są zależne od budżetu.

Zestaw działań, które należy zrealizować w celu 
osiągnięcia wyznaczonego celu, zmiany sytuacji 
wyjściowej. Jest to narzędzie służące osiągnięciu 
tej zmiany oraz przełożeniu idei i celów na rzeczy-	
wistość. 
Jest niepowtarzalny, określony w czasie i ma 	
ograniczone zasoby.

Określony, zidentyfikowany negatywny stan, zada-	
nie lub proces, który chcemy zmienić, rozwiązać 
lub wyeliminować w ramach projektu. Stanowi on 
różnicę pomiędzy stanem obecnym a pożądanym 
stanem przyszłym.
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Jest to alternatywna forma finansowania, która łączy 
tych, którzy dysponują środkami i chcą je zainwestować, 
z tymi, którzy potrzebują funduszy na sfinansowanie kon-
kretnego projektu. Działa na zasadzie zbierania niewiel-
kich indywidualnych wpłat od dużej liczby osób, zwykle 
za pośrednictwem Internetu. Projekty są zazwyczaj ukie-
runkowane na finansowanie stosunkowo niewielkich 
celów. Z jednej strony jest osoba z pomysłem na projekt, 
która zakłada kampanię crowdfundingową – właściciel 
projektu, a z drugiej strony są inwestorzy – wpłacający.

Zaproszenie do crowdfundingu opublikowane na 
platformie internetowej w celu zaangażowania 
społeczeństwa w finansowanie projektu. Zwykle 
jest ograniczony w czasie.

Osoba wspierająca kampanię crowdfundingową. 
Swoją darowizną przyczynia się do osiągnięcia 
celu kampanii i nie oczekuje niczego w zamian. 
Uczestniczy głównie w różnych kampaniach zbie-
rania funduszy.

Portal internetowy oferujący możliwość opubli-	
kowania zaproszenia do składania wniosków o 
wsparcie finansowe ze strony społeczeństwa.

Wspiera kampanię crowdfundingu inwestycyj-
nego, która pozwala zainwestować kapitał w 
wybraną przez siebie firmę i otrzymać zarówno 
udział, jak i możliwość wyceny swojej inwestycji. 
W zamian firma otrzymuje środki finansowe na 
rozwój swojej działalności.

Osoba fizyczna lub prawna, która poprzez aktyw-	
ną kampanię wnosi swój wkład we wsparcie reali-	
zacji projektu. Może to skutkować otrzymaniem 
jednej z nagród oferowanych przez autora kam-
panii.

Jest to proces lub ciągła działalność, której efek-
tem jest gromadzenie i pozyskiwanie środków 
finansowych na wsparcie projektu, organizacji, 
osoby fizycznej lub działalności. Najpopularniej-
sze metody to crowdfunding, darowizny i dotacje.

Sposób na podziękowanie wspierającym za ich 
wkład w kampanię crowdfundingową. Najczęściej 
jest to coś bezpośrednio związanego ze wspiera-
nym projektem – koszulka z motywem projektu, 
bilety na wydarzenie lub książka, na której wyda-
nie zbiera pieniądze autor.
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GRUPA 
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Osiągnięcie pożądanego stanu. Spełnia on nasz 
zamiar i zmienia zidentyfikowany problem, sytu-	
ację wyjściową. Może mieć charakter ilościowy 	
lub jakościowy. Musi spełniać cechy SMART (spe-	
cyficzny, mierzalny, akceptowalny, realistyczny, 
określony w czasie).

Obecny zidentyfikowany stan, który chcemy zmie-	
nić. Określa się go na podstawie wymiernych 	
danych, wskaźników w danej dziedzinie.
Opis i identyfikacja problemów, które projekt 
powinien rozwiązać – oraz ich przyczyn.

Narzędzie, czyli forma o określonej metodzie 
osiągania założonego celu, związana i określona 
w czasie i przestrzeni oraz ograniczona innymi 	
zasobami (finansowymi, kadrowymi itp.).

Suma czynników zewnętrznych i wewnętrznych, 
które negatywnie wpływają na proces realizacji	
projektu. Są one związane z ograniczeniami za-
sobów projektu (kadrowych, czasowych, finan-
sowych). Wielkość i poziom ryzyka jest wprost 	
proporcjonalna do wielkości, zakresu, skali lub 
złożoności projektu.

Zbiorowość wszystkich osób lub grup, do których 
skierowany jest projekt. Osoby te odniosą korzyś-
ci z realizacji projektu i są bezpośrednio (w pierw-	
szej kolejności) lub pośrednio (wtórnie) dotknięte 
jego skutkami.

Plan wydatków i przychodów. Określa on koszty	
niezbędne do pomyślnej realizacji projektu i 
osiągnięcia wyznaczonych celów. Ma on swoje 
własne zasady i podział na poszczególne pozycje, 
które różnią się w zależności od naboru wniosków 
o dofinansowanie.

Kwota środków finansowych potrzebnych do sfi-
nansowania działań projektowych dla osiągnięcia 
celu. Specjalna i ograniczona kwota pieniędzy 
przeznaczona na rozwiązanie konkretnego pro-
blemu.

Jeden z kluczowych parametrów projektu, obok 
zakresu i czasu. Zbiór ograniczonych zasobów 
potrzebnych do realizacji projektów, określanych 
jako zasoby ludzkie, finansowe i materialne. 	
Generują one wydatki i są zależne od budżetu.

Zestaw działań, które należy zrealizować w celu 
osiągnięcia wyznaczonego celu, zmiany sytuacji 
wyjściowej. Jest to narzędzie służące osiągnięciu 
tej zmiany oraz przełożeniu idei i celów na rzeczy-	
wistość. 
Jest niepowtarzalny, określony w czasie i ma 	
ograniczone zasoby.

Określony, zidentyfikowany negatywny stan, zada-	
nie lub proces, który chcemy zmienić, rozwiązać 
lub wyeliminować w ramach projektu. Stanowi on 
różnicę pomiędzy stanem obecnym a pożądanym 
stanem przyszłym.
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CROWDFUNDINGFUNDRAISING
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Jest to alternatywna forma finansowania, która łączy 
tych, którzy dysponują środkami i chcą je zainwestować, 
z tymi, którzy potrzebują funduszy na sfinansowanie kon-
kretnego projektu. Działa na zasadzie zbierania niewiel-
kich indywidualnych wpłat od dużej liczby osób, zwykle 
za pośrednictwem Internetu. Projekty są zazwyczaj ukie-
runkowane na finansowanie stosunkowo niewielkich 
celów. Z jednej strony jest osoba z pomysłem na projekt, 
która zakłada kampanię crowdfundingową – właściciel 
projektu, a z drugiej strony są inwestorzy – wpłacający.

Zaproszenie do crowdfundingu opublikowane na 
platformie internetowej w celu zaangażowania 
społeczeństwa w finansowanie projektu. Zwykle 
jest ograniczony w czasie.

Osoba wspierająca kampanię crowdfundingową. 
Swoją darowizną przyczynia się do osiągnięcia 
celu kampanii i nie oczekuje niczego w zamian. 
Uczestniczy głównie w różnych kampaniach zbie-
rania funduszy.

Portal internetowy oferujący możliwość opubli-	
kowania zaproszenia do składania wniosków o 
wsparcie finansowe ze strony społeczeństwa.

Wspiera kampanię crowdfundingu inwestycyj-
nego, która pozwala zainwestować kapitał w 
wybraną przez siebie firmę i otrzymać zarówno 
udział, jak i możliwość wyceny swojej inwestycji. 
W zamian firma otrzymuje środki finansowe na 
rozwój swojej działalności.

Osoba fizyczna lub prawna, która poprzez aktyw-	
ną kampanię wnosi swój wkład we wsparcie reali-	
zacji projektu. Może to skutkować otrzymaniem 
jednej z nagród oferowanych przez autora kam-
panii.

Jest to proces lub ciągła działalność, której efek-
tem jest gromadzenie i pozyskiwanie środków 
finansowych na wsparcie projektu, organizacji, 
osoby fizycznej lub działalności. Najpopularniej-
sze metody to crowdfunding, darowizny i dotacje.

Sposób na podziękowanie wspierającym za ich 
wkład w kampanię crowdfundingową. Najczęściej 
jest to coś bezpośrednio związanego ze wspiera-
nym projektem – koszulka z motywem projektu, 
bilety na wydarzenie lub książka, na której wyda-
nie zbiera pieniądze autor.
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Przygotuj plan wariantów rewitalizacji obszaru i planowanych 
działań, wymień poszczególne kroki oraz określ czas, koszty 	
i personel potrzebny do ich realizacji. W wyznaczonej formie 	
i prześlij w wyznaczonym terminie.

Nieistniejąca przestrzeń dla tworzenia i prezentacji młodych, 
nieformalnie zrzeszonych artystów z miasta jest przyczyną 
małego zainteresowania tworzeniem i prezentacją utalento-	
wanych twórców. 

Nasz zespół projektowy będzie składał się z trzech osób: kierownika 
projektu, kierownika finansowego oraz koordynatora ds. realizacji i 
promocji. Wszyscy oni są członkami naszej grupy artystycznej i mają już 
doświadczenie w realizacji projektów. Projekt będziemy koordynować w 
długoterminowo wynajętym lokalu, wyposażonym w niezbędny sprzęt 
techniczny i dostęp do Internetu. Dzięki darowiźnie mamy system wy-
stawienniczy, w tym ramy na dzieła sztuki i dofinansowanie w wysokości 
...% całkowitych kosztów.

Nasz wniosek projektowy uzyskał poparcie i zatwierdzono 	
finansowanie w wysokości 15 000 euro.

Wydatki:
Prace budowlane – 10 000 €, Sprzęt i wyposażenie – 2 500 €, Stawka 
katalogowa i druk – 500 €, Honorarium i premie – 2 000 €, Koszty 
operacyjne i komunikacyjne – 500 €, Promocja i reklama – 1 000 €
Przychody: 
Wstęp na wystawy – 500 €, Środki własne (współfinansowanie) – 1 
000 €, Wnioskowany wkład własny: 15 000 €

Chcemy długofalowo wspierać działalność naszej grupy arty-	
stów i realizację wystaw za granicą z innych źródeł. Chcemy 
znaleźć najbardziej efektywny sposób, by to zrobić. 
Chcemy zebrać fundusze. 

Raz w roku prześlemy naszym sympatykom katalog naszych 
wystaw, a do dziesięciu osób, które wesprą nas najbardziej, 
wyślemy graficzne podziękowanie.

Wpłacam datki na szczytny cel, a raz w roku grupa, którą wspie-
ram, wysyła mi graficzny list z podziękowaniami.

Jestem zwolennikiem kampanii crowdfundingowej, w którą 
wkładam swój kapitał i wyceniam swoją inwestycję. 

Dokonać drobnych zmian w budynku, zmodernizować i wypo-
sażyć przestrzeń sali tanecznej jako wielofunkcyjnego miejsca 
do tworzenia i prezentacji wystaw. Przejęcie przestrzeni w dłu-
goterminową nieodpłatną dzierżawę od miasta. Zorganizowa-
nie 2 wystaw rocznie.

W mieście N od kilku lat działa nieformalna grupa młodych 
artystów. W mieście istnieją tylko komercyjne i płatne przestr-
zenie wystawiennicze. Brakuje niskoprogowej przestrzeni do 
nieformalnych spotkań twórczych i wystaw artystów. Miasto 
posiada jednak własny ośrodek rekreacyjny, w którym znajduje 
się nieużywana od dawna sala taneczna z osobnym wejściem. 

1.	 Wykonanie przeróbek budowlanych na budynku ośrodka wy	
	 poczynkowego – 01. Sala taneczna, zgodnie z dokumentacją 	
	 projektową i budżetem (02-03/2022)
2.	 Okna na świat – przygotowanie i realizacja wystawy wstępnej 	
	 młodych artystów (08-10/2022)
3.	 Redagowanie, opracowanie, skład i druk katalogu dzieł sztuki 	
	 oraz sylwetek artystów – 10-11/2022

Podczas realizacji projektu członek zespołu projektowego od-
powiedzialny za zarządzanie projektem jest przez dłuższy czas 
kontuzjowany. Firma, z którą podpisano umowę, spóźnia się z 
realizacją prac budowlanych o 2 miesiące. Trzech artystów nie 
przesłało swoich życiorysów i fotografii w wyznaczonym termi-
nie druku katalogu. 

Nasz projekt będzie skierowany przede wszystkim do członków 
nieformalnego stowarzyszenia artystów z miasta N, którym 
udostępnimy przestrzeń do tworzenia i prezentacji. W drugiej 
kolejności projekt skierowany jest do wszystkich mieszkańców 
miasta – uczestników i odwiedzających wystawy. 

Postanowiliśmy finansować nasze działania i wystawy z mniej-
szych darowizn od dużej liczby osób i sympatyków. Stworzy-
liśmy kampanię i platformę do jej realizacji

Nasz apel o wsparcie jest publikowany na platformie 
www.donate.com/artists_from_N_town od 1.5. 2022.
Nasz serwis crowdfundingowy........ ma również atrakcyjną 
oprawę graficzną.

Przyczyniam się do słusznej sprawy, nie prosząc o nic w zamian. 
Jedyną nagrodą, jakiej potrzebuję, jest poczucie, że dobrze się 
czuję, pomagając tym, którzy mają mniej szczęścia.

Swój apel o pomoc finansową opublikowałem na portalu 	
internetowym: www.donate.com. Jest to mój crowdfunding...

Załączniki
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Przygotuj plan wariantów rewitalizacji obszaru i planowanych 
działań, wymień poszczególne kroki oraz określ czas, koszty 	
i personel potrzebny do ich realizacji. W wyznaczonej formie 	
i prześlij w wyznaczonym terminie.

Nieistniejąca przestrzeń dla tworzenia i prezentacji młodych, 
nieformalnie zrzeszonych artystów z miasta jest przyczyną 
małego zainteresowania tworzeniem i prezentacją utalento-	
wanych twórców. 

Nasz zespół projektowy będzie składał się z trzech osób: kierownika 
projektu, kierownika finansowego oraz koordynatora ds. realizacji i 
promocji. Wszyscy oni są członkami naszej grupy artystycznej i mają już 
doświadczenie w realizacji projektów. Projekt będziemy koordynować w 
długoterminowo wynajętym lokalu, wyposażonym w niezbędny sprzęt 
techniczny i dostęp do Internetu. Dzięki darowiźnie mamy system wy-
stawienniczy, w tym ramy na dzieła sztuki i dofinansowanie w wysokości 
...% całkowitych kosztów.

Nasz wniosek projektowy uzyskał poparcie i zatwierdzono 	
finansowanie w wysokości 15 000 euro.

Wydatki:
Prace budowlane – 10 000 €, Sprzęt i wyposażenie – 2 500 €, Stawka 
katalogowa i druk – 500 €, Honorarium i premie – 2 000 €, Koszty 
operacyjne i komunikacyjne – 500 €, Promocja i reklama – 1 000 €
Przychody: 
Wstęp na wystawy – 500 €, Środki własne (współfinansowanie) – 1 
000 €, Wnioskowany wkład własny: 15 000 €

Chcemy długofalowo wspierać działalność naszej grupy arty-	
stów i realizację wystaw za granicą z innych źródeł. Chcemy 
znaleźć najbardziej efektywny sposób, by to zrobić. 
Chcemy zebrać fundusze. 

Raz w roku prześlemy naszym sympatykom katalog naszych 
wystaw, a do dziesięciu osób, które wesprą nas najbardziej, 
wyślemy graficzne podziękowanie.

Wpłacam datki na szczytny cel, a raz w roku grupa, którą wspie-
ram, wysyła mi graficzny list z podziękowaniami.

Jestem zwolennikiem kampanii crowdfundingowej, w którą 
wkładam swój kapitał i wyceniam swoją inwestycję. 

Dokonać drobnych zmian w budynku, zmodernizować i wypo-
sażyć przestrzeń sali tanecznej jako wielofunkcyjnego miejsca 
do tworzenia i prezentacji wystaw. Przejęcie przestrzeni w dłu-
goterminową nieodpłatną dzierżawę od miasta. Zorganizowa-
nie 2 wystaw rocznie.

W mieście N od kilku lat działa nieformalna grupa młodych 
artystów. W mieście istnieją tylko komercyjne i płatne przestr-
zenie wystawiennicze. Brakuje niskoprogowej przestrzeni do 
nieformalnych spotkań twórczych i wystaw artystów. Miasto 
posiada jednak własny ośrodek rekreacyjny, w którym znajduje 
się nieużywana od dawna sala taneczna z osobnym wejściem. 

1.	 Wykonanie przeróbek budowlanych na budynku ośrodka wy	
	 poczynkowego – 01. Sala taneczna, zgodnie z dokumentacją 	
	 projektową i budżetem (02-03/2022)
2.	 Okna na świat – przygotowanie i realizacja wystawy wstępnej 	
	 młodych artystów (08-10/2022)
3.	 Redagowanie, opracowanie, skład i druk katalogu dzieł sztuki 	
	 oraz sylwetek artystów – 10-11/2022

Podczas realizacji projektu członek zespołu projektowego od-
powiedzialny za zarządzanie projektem jest przez dłuższy czas 
kontuzjowany. Firma, z którą podpisano umowę, spóźnia się z 
realizacją prac budowlanych o 2 miesiące. Trzech artystów nie 
przesłało swoich życiorysów i fotografii w wyznaczonym termi-
nie druku katalogu. 

Nasz projekt będzie skierowany przede wszystkim do członków 
nieformalnego stowarzyszenia artystów z miasta N, którym 
udostępnimy przestrzeń do tworzenia i prezentacji. W drugiej 
kolejności projekt skierowany jest do wszystkich mieszkańców 
miasta – uczestników i odwiedzających wystawy. 

Postanowiliśmy finansować nasze działania i wystawy z mniej-
szych darowizn od dużej liczby osób i sympatyków. Stworzy-
liśmy kampanię i platformę do jej realizacji

Nasz apel o wsparcie jest publikowany na platformie 
www.donate.com/artists_from_N_town od 1.5. 2022.
Nasz serwis crowdfundingowy........ ma również atrakcyjną 
oprawę graficzną.

Przyczyniam się do słusznej sprawy, nie prosząc o nic w zamian. 
Jedyną nagrodą, jakiej potrzebuję, jest poczucie, że dobrze się 
czuję, pomagając tym, którzy mają mniej szczęścia.

Swój apel o pomoc finansową opublikowałem na portalu 	
internetowym: www.donate.com. Jest to mój crowdfunding...
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Przygotuj plan wariantów rewitalizacji obszaru i planowanych 
działań, wymień poszczególne kroki oraz określ czas, koszty 	
i personel potrzebny do ich realizacji. W wyznaczonej formie 	
i prześlij w wyznaczonym terminie.

Nieistniejąca przestrzeń dla tworzenia i prezentacji młodych, 
nieformalnie zrzeszonych artystów z miasta jest przyczyną 
małego zainteresowania tworzeniem i prezentacją utalento-	
wanych twórców. 

Nasz zespół projektowy będzie składał się z trzech osób: kierownika 
projektu, kierownika finansowego oraz koordynatora ds. realizacji i 
promocji. Wszyscy oni są członkami naszej grupy artystycznej i mają już 
doświadczenie w realizacji projektów. Projekt będziemy koordynować w 
długoterminowo wynajętym lokalu, wyposażonym w niezbędny sprzęt 
techniczny i dostęp do Internetu. Dzięki darowiźnie mamy system wy-
stawienniczy, w tym ramy na dzieła sztuki i dofinansowanie w wysokości 
...% całkowitych kosztów.

Nasz wniosek projektowy uzyskał poparcie i zatwierdzono 	
finansowanie w wysokości 15 000 euro.

Wydatki:
Prace budowlane – 10 000 €, Sprzęt i wyposażenie – 2 500 €, Stawka 
katalogowa i druk – 500 €, Honorarium i premie – 2 000 €, Koszty 
operacyjne i komunikacyjne – 500 €, Promocja i reklama – 1 000 €
Przychody: 
Wstęp na wystawy – 500 €, Środki własne (współfinansowanie) – 1 
000 €, Wnioskowany wkład własny: 15 000 €

Chcemy długofalowo wspierać działalność naszej grupy arty-	
stów i realizację wystaw za granicą z innych źródeł. Chcemy 
znaleźć najbardziej efektywny sposób, by to zrobić. 
Chcemy zebrać fundusze. 

Raz w roku prześlemy naszym sympatykom katalog naszych 
wystaw, a do dziesięciu osób, które wesprą nas najbardziej, 
wyślemy graficzne podziękowanie.

Wpłacam datki na szczytny cel, a raz w roku grupa, którą wspie-
ram, wysyła mi graficzny list z podziękowaniami.

Jestem zwolennikiem kampanii crowdfundingowej, w którą 
wkładam swój kapitał i wyceniam swoją inwestycję. 

Dokonać drobnych zmian w budynku, zmodernizować i wypo-
sażyć przestrzeń sali tanecznej jako wielofunkcyjnego miejsca 
do tworzenia i prezentacji wystaw. Przejęcie przestrzeni w dłu-
goterminową nieodpłatną dzierżawę od miasta. Zorganizowa-
nie 2 wystaw rocznie.

W mieście N od kilku lat działa nieformalna grupa młodych 
artystów. W mieście istnieją tylko komercyjne i płatne przestr-
zenie wystawiennicze. Brakuje niskoprogowej przestrzeni do 
nieformalnych spotkań twórczych i wystaw artystów. Miasto 
posiada jednak własny ośrodek rekreacyjny, w którym znajduje 
się nieużywana od dawna sala taneczna z osobnym wejściem. 

1.	 Wykonanie przeróbek budowlanych na budynku ośrodka wy	
	 poczynkowego – 01. Sala taneczna, zgodnie z dokumentacją 	
	 projektową i budżetem (02-03/2022)
2.	 Okna na świat – przygotowanie i realizacja wystawy wstępnej 	
	 młodych artystów (08-10/2022)
3.	 Redagowanie, opracowanie, skład i druk katalogu dzieł sztuki 	
	 oraz sylwetek artystów – 10-11/2022

Podczas realizacji projektu członek zespołu projektowego od-
powiedzialny za zarządzanie projektem jest przez dłuższy czas 
kontuzjowany. Firma, z którą podpisano umowę, spóźnia się z 
realizacją prac budowlanych o 2 miesiące. Trzech artystów nie 
przesłało swoich życiorysów i fotografii w wyznaczonym termi-
nie druku katalogu. 

Nasz projekt będzie skierowany przede wszystkim do członków 
nieformalnego stowarzyszenia artystów z miasta N, którym 
udostępnimy przestrzeń do tworzenia i prezentacji. W drugiej 
kolejności projekt skierowany jest do wszystkich mieszkańców 
miasta – uczestników i odwiedzających wystawy. 

Postanowiliśmy finansować nasze działania i wystawy z mniej-
szych darowizn od dużej liczby osób i sympatyków. Stworzy-
liśmy kampanię i platformę do jej realizacji

Nasz apel o wsparcie jest publikowany na platformie 
www.donate.com/artists_from_N_town od 1.5. 2022.
Nasz serwis crowdfundingowy........ ma również atrakcyjną 
oprawę graficzną.

Przyczyniam się do słusznej sprawy, nie prosząc o nic w zamian. 
Jedyną nagrodą, jakiej potrzebuję, jest poczucie, że dobrze się 
czuję, pomagając tym, którzy mają mniej szczęścia.

Swój apel o pomoc finansową opublikowałem na portalu 	
internetowym: www.donate.com. Jest to mój crowdfunding...
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Przygotuj plan wariantów rewitalizacji obszaru i planowanych 
działań, wymień poszczególne kroki oraz określ czas, koszty 	
i personel potrzebny do ich realizacji. W wyznaczonej formie 	
i prześlij w wyznaczonym terminie.

Nieistniejąca przestrzeń dla tworzenia i prezentacji młodych, 
nieformalnie zrzeszonych artystów z miasta jest przyczyną 
małego zainteresowania tworzeniem i prezentacją utalento-	
wanych twórców. 

Nasz zespół projektowy będzie składał się z trzech osób: kierownika 
projektu, kierownika finansowego oraz koordynatora ds. realizacji i 
promocji. Wszyscy oni są członkami naszej grupy artystycznej i mają już 
doświadczenie w realizacji projektów. Projekt będziemy koordynować w 
długoterminowo wynajętym lokalu, wyposażonym w niezbędny sprzęt 
techniczny i dostęp do Internetu. Dzięki darowiźnie mamy system wy-
stawienniczy, w tym ramy na dzieła sztuki i dofinansowanie w wysokości 
...% całkowitych kosztów.

Nasz wniosek projektowy uzyskał poparcie i zatwierdzono 	
finansowanie w wysokości 15 000 euro.

Wydatki:
Prace budowlane – 10 000 €, Sprzęt i wyposażenie – 2 500 €, Stawka 
katalogowa i druk – 500 €, Honorarium i premie – 2 000 €, Koszty 
operacyjne i komunikacyjne – 500 €, Promocja i reklama – 1 000 €
Przychody: 
Wstęp na wystawy – 500 €, Środki własne (współfinansowanie) – 1 
000 €, Wnioskowany wkład własny: 15 000 €

Chcemy długofalowo wspierać działalność naszej grupy arty-	
stów i realizację wystaw za granicą z innych źródeł. Chcemy 
znaleźć najbardziej efektywny sposób, by to zrobić. 
Chcemy zebrać fundusze. 

Raz w roku prześlemy naszym sympatykom katalog naszych 
wystaw, a do dziesięciu osób, które wesprą nas najbardziej, 
wyślemy graficzne podziękowanie.

Wpłacam datki na szczytny cel, a raz w roku grupa, którą wspie-
ram, wysyła mi graficzny list z podziękowaniami.

Jestem zwolennikiem kampanii crowdfundingowej, w którą 
wkładam swój kapitał i wyceniam swoją inwestycję. 

Dokonać drobnych zmian w budynku, zmodernizować i wypo-
sażyć przestrzeń sali tanecznej jako wielofunkcyjnego miejsca 
do tworzenia i prezentacji wystaw. Przejęcie przestrzeni w dłu-
goterminową nieodpłatną dzierżawę od miasta. Zorganizowa-
nie 2 wystaw rocznie.

W mieście N od kilku lat działa nieformalna grupa młodych 
artystów. W mieście istnieją tylko komercyjne i płatne przestr-
zenie wystawiennicze. Brakuje niskoprogowej przestrzeni do 
nieformalnych spotkań twórczych i wystaw artystów. Miasto 
posiada jednak własny ośrodek rekreacyjny, w którym znajduje 
się nieużywana od dawna sala taneczna z osobnym wejściem. 

1.	 Wykonanie przeróbek budowlanych na budynku ośrodka wy	
	 poczynkowego – 01. Sala taneczna, zgodnie z dokumentacją 	
	 projektową i budżetem (02-03/2022)
2.	 Okna na świat – przygotowanie i realizacja wystawy wstępnej 	
	 młodych artystów (08-10/2022)
3.	 Redagowanie, opracowanie, skład i druk katalogu dzieł sztuki 	
	 oraz sylwetek artystów – 10-11/2022

Podczas realizacji projektu członek zespołu projektowego od-
powiedzialny za zarządzanie projektem jest przez dłuższy czas 
kontuzjowany. Firma, z którą podpisano umowę, spóźnia się z 
realizacją prac budowlanych o 2 miesiące. Trzech artystów nie 
przesłało swoich życiorysów i fotografii w wyznaczonym termi-
nie druku katalogu. 

Nasz projekt będzie skierowany przede wszystkim do członków 
nieformalnego stowarzyszenia artystów z miasta N, którym 
udostępnimy przestrzeń do tworzenia i prezentacji. W drugiej 
kolejności projekt skierowany jest do wszystkich mieszkańców 
miasta – uczestników i odwiedzających wystawy. 

Postanowiliśmy finansować nasze działania i wystawy z mniej-
szych darowizn od dużej liczby osób i sympatyków. Stworzy-
liśmy kampanię i platformę do jej realizacji

Nasz apel o wsparcie jest publikowany na platformie 
www.donate.com/artists_from_N_town od 1.5. 2022.
Nasz serwis crowdfundingowy........ ma również atrakcyjną 
oprawę graficzną.

Przyczyniam się do słusznej sprawy, nie prosząc o nic w zamian. 
Jedyną nagrodą, jakiej potrzebuję, jest poczucie, że dobrze się 
czuję, pomagając tym, którzy mają mniej szczęścia.

Swój apel o pomoc finansową opublikowałem na portalu 	
internetowym: www.donate.com. Jest to mój crowdfunding...
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